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Para ter miudos
mais I|terados

Curso quer formar
docentes capazes de
preparar as criancas
para avaliar mensagens
publicitarias.

CARLA MARINA MENDES
cmendes@destak.pt

A publicidade esta portodo olado:

invade as nossas casas, acompa-
nha-nos no transito, ‘caminha’ ao nos-
solado pelasruas. E se os adultos ja es-
tao preparados para conseguir resistir
aos seus apelos, 0 mesmo néo se pode
dizer dos mais pequenos, alvos faceis
para campanhas e ofertas. K para os
preparar, dotando-os da capacidade de
avaliarem de forma critica as mensa-
gens publicitarias, que o Media Smart
lanca uma nova plataforma de forma-
¢o dirigida aos professores.

Brincar aos Antncios, Como se faz
um Antincio ou Vender Celebridades
sdo alguns dos contetdos do curso Pu-
blicidade - Conceitos Fundamentais,

!f

[
Os professores podem inscrever-se em

www.mediasmart.com.

t

123RF

que arranca hoje. E com uma novida-
de. E que, ao contrario das formacoes
anteriores, tem por base uma platafor-
ma de elearning, esclarece ao Destak
Manuela Botelho, representante do Pro-
grama Media Smart e secretéria-geral
da Associacio Portuguesa de Anun-
ciantes (APAN).

«Elaborada em parceria com a Uni-
versidade Catolica, visa facilitar o aces-
so a formacéo das aprendizagens sem
perder a qualidade da abordagem pe-
dagdgica. O conforto e a disponibilida-
de de acesso a esta plataforma, a qual-
quer hora e lugar, sdo o mote para que
se torne rapidamente num sucesso.»

O curso, que durara 12 semanas, tem
como puiblico alvo os professores do 12
e 2° ciclos, o que ndo significa que ape-
nas estes possam ‘aprender’. «Quer os
pais, quer os educadores de uma forma
geral, tém aqui contetidos de extrema
relevancia para lidar com situacoes im-
portantes do nosso quotidiano.»

Seis anos de atividade

Foiem 2008 que nasceu o Media Smart,
um projeto da APAN que pretende
«desenvolver o sentido critico das crian-
cas em relacéo a publicidade nos dife-
rentes media, fornecendo-lhes ferra-
mentas que as ajudem a compreender
eainterpretar a publicidade, preparan-
do-as para fazerem escolhas informa-
das». Isto através da formacao dos pro-
fessores. Atualmente, chega a cercade
40% das escolas nacionais.
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EMPREGOSFORMACAO -12
Curso prepara
criangas para
a publicidade




