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O impacto da
Nova Mobilidade

Na Audiéncia do
Ouvutdoor e no
comportamento
do Consumidor.
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Metodologia do Painel PSE

Alteragoes na Mobilidade e o AgendCI
impacto no Shopper e na
Audiéencia do Outdoor

Audiéncia do Ouvutdoor.

\

Workshop apan

Planview Outdoor (MediaMonitor)

Que dados temos para fazer
Redes OOH ajustadas a nova
realidade?

Pistas para 2022.
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Painel PSE

Painel com uma amostra de 3670 ind.
com uma APP no smartphone

Shopper Outdoor
Constant g Audience
Tracking & Panel
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Fazemos?
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Outdoor W :
Audience Painel de
Panel Individuos »

com umaAPP
Instalada no seu
smartphone
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Outdoor
Audience , REGIOES: _
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Litoral Norte
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Outdoor
j P§E Building Blocks da Metodologia @ 2::;‘;’"‘39

m% Panel of Individuals Amostra 2500 representativa do Universo
ARIARA

% Continuous Tracking Observagao Continua da Mobilidade via GPS/Smartphone
) Mobility Means Identificacio dos meios de locomogdo

RO Profiling — Informacao por Targets: Classe Social, Regiao, Idades, Sexo
q:' —» Validacao dos equipamentos de Pub Exterior
<,@5 Visibility Areas — (Cadlculo das areas de visibilidade de todos os painéis

£ —> Algoritmo Route© transforma Trafego em Audiéncias!
|_ Dlefiea s e e ——— Dados Semanais: GRP’s, Reach e Frequency; ‘ -

Software de Andlise IDS. Sofware Planview - Marktest



Algoritmo Route© de Visibilidade

Qutdoor
Audience
Panel
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Calculo da Zona de Visibilidade

Display all

= £32019 (2)
= £ Julho (2)
=
L 101

= To2
30. - Status 0
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Frame ID 29278 Status (Editor) 1 (pse5) =2]EE
User frame ID LIS_60195_FD Date 20.11.2019 11:33:01
Construction ID LIS 60195 Parish Alvalade (110654)

CAMPO GRANDE JTO FUNDACAO NUNO KRUS ABECASSIS  Municipali LISBOA
Address : unicipality

( ) e

STD LUMIAR (Lisboa District LISBOA
Owner / publisher Cemusa / Cemusa
Mapping -
Type-Loc-lllum-Motion BA-01-17-S WGS 84 coordinates -9.1537638936. 38.7583606905
Panel width / height [m] 1.16/1.71 Lisbon/PNG coordinates 111281.06. 199478.60
Height of lower edge [m] 07 Angle to map north [°] 230
Faces 3 Max. visibility distance [m] 69
Links / classif. Version 18q1/43 Topographical background Google Satellite (1)
Py I Ml Bufier  (Eaces/VAC] [Release VAC]| POI

Street segments visibility:
VA - 1212616566 | N | NW | CAMPO GRANDE

R~

E -537269303 | O | SE | N/A
F-1212616565 | O | SE | CAMPO GRANDE

J -851595029 | N | NW | CAMPO GRANDE
K-851595017 | O | S | N/A

N - 851595651 | N | SW | N/A

&Y ®Wu An  H@

TIM 100 100 100 100
Velocity [kmh] 20 20 4 14
Eccentricity [m] 76 76 16 76
Angle [] A A i 1
Passagelength [m] 5.36 5.36 5.36 536
Passagelength corr. [m] 536 5.36 5.36 5.36
Passagelength VA [m] 1.76 1.76 1.76 1.76
Contact time VA [sec] 0.32 0.32 1.58 0.45
Height [m] 07 01 07 07
Illumination 17 17 17 17
VA 0.074 0.074 0.168 0.052

pse.pt
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Medicao do Metro

 Implica a medicao de
todos os fluxos:

 Entradas para as
plataformas

Ves
Ma((—\
nel 6°

« Saidas das plataformas

o Utentes em Transito

o Utilizadores das
Instalacdes e nao
utentes do metro




Validacao do Inventario OOH

Faces 5)9), T2

a A informac&o de Audiéncia guaqu:cr
é da Face: GRP’s; Reach%, OTS P:n:le e




Caracterizacao do Inventario OOH

. Litoral | Litoral Resto

Gr. Lisboa|Gr. Porto Norte | Centro Algarve Pais Total

1,2X1,75 / OPPI / MUPI 61% 23% 6% 5% 4% 1% | 100%
BUS 59% 41% 0% 0% 0% 0% | 100%
8X3 40% 25% 9% 10% 13% 3% | 100%
IMPACTO INDOOR 97% 3% 0% 0% 0% 0% | 100%
3X2 / SENIOR / MASTERS 61% 20% 2% 5% 8% 4% | 100%
DIGITAL 59% 15% 4% 11% 4% 8% | 100%
EMPENAS, ESPACOS DECORATIVOS| 92% 7% 0% 0% 0% 0% | 100%
OUTROS PEQUENOS FORMATOS 61% 12% 4% 14% 0% 9% | 100%
OUTROS GRANDES FORMATOS 26% 0% 0% 0% 70% 5% | 100%
TOTAL 61% 24% 5% 5% 4% 2% | 100%
33814 13203 2489 2671 2104 891 55172

0
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Cobertura VS. Grp por Face (Formatos)
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[ ]
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COBERTURA Panel
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Inventario por Operador OOH

dreammedia; Outros; 1 275;
1669 3% | 2%
Publiradio; ———— &
551; 1% JCDecaux;

19 675; 36%

Cemark:
13 351; 24%

= JCDecaux

= MOP

= Cemark

= Publiradio

= dreammedia

= Qutros

‘/
MOP; 18 651;

34% Outdoor
Audience
Panel
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A mobilidade em rebulico

nos ultimos dois anos...
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Indice PSE de Mobilidade
Painel PSE Mobility

140%

2020 2021 2022
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Niveis de Confinamento e de Mobilidade
Painel PSE Mobility

100%
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Impacto do Teletrabalho é claro na Mobilidade...
NOVEMBRO 2021 + 12 Qz FEVEREIRO 2022

E MAIOR NA ANTECIPOU TRAFEGO
G.LISBOA (E EMHORAE MAIS FLUIDO
G.PORTO) MEIA O P \AS HORAS
VS. RESTO REGRESSO A DE PONTA
SINES CASA

TRAFEGO MAIS MAIS NUMERO
MAIS VIAGENS COMPRAS TOTAL DE KM
INTENSO > DURANTE O > EM LOCAIS POR DIA JA
FORA DAS 5 DI'?AA D%o PERTO DO IGUAL A PRE-
HORAS DE URAG LAR PANDEMIA

PONTA MAIS CURTA

pse.pt
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A Audiéncia OOH no

inicio da pandemia...
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Cobertura do Meio OOH wewe R e R HR
e > 75 75
60 =
Cobertura Semanal E
100% sk
90% . w\ .
80% - 20 ®
70% .
60% 00 =
50% 1017
Fonte: Magna Global USA, Inc. (2017),
40% Media Economy Report
30%
20%
o TOTALIVENTORY: 388,268
POSTERS AND SCREENS —,
0% ( -
1 35 7 911131517192123252729313335373941434547495153 2
Jan ' Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez Jan
2020 2021 10 second ads running back to back
Fonte: PSE OOH Audience Panel POSTERS
97% Cover and impacts vary depending
Entre 80 e 90% on the spot schedules set
Menor no Verao (peso das grandes cidades)
Aumento no Regresso a Escola —_— s e ks
Diminui¢éo nas ultimas semanas 2020 T —o— route

i
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A Frequéncia do Meio OOH

Frequéncia Semanal

1000

900 * Ao longo de uma semana as
pessoas tém de ter contacto com a

800 Rua! E como tal, com o Meio!

700

600 7
* RestricOes alteram brutalmente a

500 ~ .
frequéncia de contacto!

400
300 -
200
100

0
1 3 5 7 9 11 13 1517 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 53 2

Jan Fev  Mar  Abr Mai Jun Jul Ago = Set Out Nov Dez Jan
2020 2021

Fonte: PSE OOH Audience Panel

pse.pt
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E claro... GRP’s

GRPs

90000
80000
70000
60000
50000
40000
30000
20000

10000

1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 53 2

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez Jan
2020 2021

Fonte: PSE OOH Audience Panel

pse.pt
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Comparacao GRP’s de Outdoor VS. Televisao

GRPs Outdoor

90 000
80 000
70 000
60 000
50 000
40 000
30 000 Audiéncias
20 000 Outdoor em
1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 contraciclo com

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov  Dez Audiéncia TV

Average Viewers (000) @ Minutes watched
TV

Source: CAEM/MediaMonitor (Universe {+3y0):9.456.900 ind; Adults {+15yo]: B.442.200; 15-44yo: 3.541 630 ind) - Total TV

pse.pt
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Audiéncia OOH voltou

ao niveis pré-pandemia
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GRP’s Audiencia Outdoor
Painel PSE_OOH
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0
1 35 7 911131517192123252729313335373941434547495153 2 4 6 8 10121416182022242628303234363840424446485052 2 4 pse.pt



Cobertura & Frequéncia do Meio Outdoor
Painel PSE_OOH

1000
900
800
700
600
500
400

300

92%

90%

88%

86%

84%

82%

80%

0

100

0

—Freq ==Cobertura

76%

74%

| PSE

your data
specialists

pse.pt



DINAMISCO NA
AUDIENCIA
OUTDOOR

Hoje, ha
concelhos com
mais audiéncia do
gue antes da
pandemia...

e também o
Inverso!

pse.pt
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Yumi Analytics Desktop

PlanView

MediaMonitor

Departamento Planeamento e
Audiéncias

GrUpoYYIGTKIEst



O Grupo Marktest, hoje

Marktest

INVESTIMENTOS, SGPS

MARKDATA d MEDIA

Marktest Marktest
ANGOLA
= Controlo de
Investimentos
Publicitarios
M=DIALOG = Audiéncias e

Planeamento de Meios
= Servico de Clipping /

Social Media / Analise
de patrocinios

GripoYVIGrKest



YUMI Analytics Desktop

Aplicacao que agrega diversas bases de dados com diferentes modulos
correspondentes as aplicacdes disponibilizadas pela MediaMonitor.

e TV

Audiéncias

Investimentos

* Imprensa

Planeamento ® Réd'O
* |nternet
e Qutdoor

YAD

GripoYVIGrKest




PLANVIEW

O que é?

Software de planeamento que se baseia nas audiéncias de um periodo passado para

prever as audiéncias de um periodo futuro e que esta integrado na Yumi Analytics
Desktop.

Periodo Periodo
de de

audiéncia campanha

O periodo de audiéncia pode consistir em vagas ou em dias especificos, consoante o
meio a ser planeado e consoante os dados existentes para cada um destes meios.

No caso de Outdoor, com o estudo da PSE, as vagas sao semanais.




PLANVIEW

E 3 aplicacido padrio de A experiéncia adquirida com a
instalagao do PlanView noutros paises
mercado para Planeamento em o
p | g (ex. Marrocos, Bélgica, Angola, etc.) tem
ortugal, encontran ~o—se em sido igualmente um factor importante
permanente evolugdo para para o desenvolvimento do mesmo (via
acompanhar as necessidades Markdata — Software House do Grupo
do mercado. Marktest).

GrUPOYYIGTKIEST:



PLANVIEW

O PlanView acompanha todas as fases do planeamento de uma campanha, desde a
definicdao dos targets e suportes, passando pela distribuicdo tatica das inser¢des, até a
pos-avaliacdao dos resultados reais da campanha (Pds avaliacao apenas disponivel para
TV e Radio). No caso do Outdoor a Pds-avaliagao so estara disponivel em 2023.

. , ESCOLHADE [l DISTRIBUICAO
BIZAINICAE SIS SUPORTES M DE INSERCOES

POS-
AVALIACAO

AVALIACAO




PLANVIEW OUTDOOR

O PlanView Outdoor permite:

=  Planear a Campanha Outdoor
= Escolher as Melhores Redes OOH para a Campanha em termos:
Relacao entre o Custo e a Audiéncia
- Afinidade com o Target
- Objetivos da Campanha

GripoYVIGrKest



PLANVIEW

Escolha DistrLbui;a . P6s
e Avaliagao A
Suportes " Inserc¢des Avaliagao

® Campaign Setup X 87 Campaign Setup X
v iti  Supperts Definition Outdoor Vehicles
7 Setup Select the targets that will be available to your plan 7 setwp Select vehicles for ranking
@ Select vehicles ‘ Targets: {F Selectvehicles T
DS Audience 22 | H1 11 (D] Universe - [ Audience
e 2 io1vse e L 7
11 [D] Fem
[=] Definition {1]D] 15-24 anos Definition =0 Audied 7 ~
@ Schedule Period Schedule Period I Comatk-Rede timertar
g 11]D] 25-34 anos & Schedule Perio OX Cemak -Rede Ciy 1
Sub-Campaigns [11[D] 35-44 anos H & Sub-Campaigns -IX Cemaik - Rede Ciy 2
v Pricing Setup [1][D] 45-54 anos. Pricing Setup. I3 Cemark - Rede City 2
7 . . (11 [D] 55-64 anos. [ Cemark - Rede Cob +
= Caracteristicas gerais do plano | ezzce =i e || E LY
3 Pricing Setup 1] [D] AM Lisboa ng Setup Cemark - iede Cob +2
~ Advanced Options [I1{D] AM Porto sanced Opfions [ Cemaik-Rede Local
1] D] Litoral Norte N & Cemark - Rede Mirimal
Va - A . B Permissions 1] D] Litoral Centro & Permissions ~[I% Cemark - Rede Nac 1
» Periodo de Audiéncia o | i o &
11D] Resto Pais DX Cemaik - Rede Noc 3
1101 St O Cemark - Rede Nac 4
110151 “‘B % Cemark - Rede PlusK1
7 U1 [D} status -EIX Cemaik - Rede Plusk2
- Periodo de Campanha o > B co st
Wiir=va OIX Cemaik - Rede Plus 1
I3 Cematk - Rede Plus X2
Main Target: X Cemaik - Rode Plus 71
S b C h | Uriverse I Cemark - Rers Flie Y2 v
(B [ Wows> | [swvomion | [ oo | [ 0K ][ cowe
{87 Campaign Setup X [ Campaign Setup X
 Supports Definition Schedule Period v Supports Definit e
) sep Select the days your campaign will run on ) setp Select the reference period for your ranking analysis
& select vehicles {F select vehicles [ Perfodos de Aucigncia
2% Audience 1% Audience Semana 21 de 2021 ~
Y “ October 2021 Novermber 2021 December 2021 » S Cemana 22 de 2021
mtwtfss mtowt foss mtwt fss R 21 | Semana 23 de 2021
[= Definition ®[27222020 1 2 3 w123 456 7 e 12245 [=] Definition & |Semana 24 de 2021
&) schedule Period “4 56782810 « 8 910 111213 14 <6 78 9101112 ) Schedule Period &l Semana 25 de 2021
8 sub-cor SR BUB6T 4151617181820 ©13141516 171819 " P
4 sub-Campaigns «18192021 222324 < 2232425262728  +(20212223242526 @ Sub-Campaigns Semana 26 de 2021
v Pricing Setup al25262728293031 w2930 27 28 29 30 31 © e Sy | Semana 27 de 2021
Semana 28 de 2021
@ Buy/sell Config. January 2022 February 2022 March 2022 @ Buy/sell Config. B | semana 29 de 2021
@ Pricing Setup mtwtfss mtwtfosos mtowt fosos Pricing Setup ‘Semana 30 de 2021
v Advanced Options E 12 5123456 s 123456 dvanced Options. Semana 31 de 2021
L 13 456 7 89 6| 8 91011 1213 w7 8 910111213 Semana 32 de 2021
M Permissions 210 11 12 13 14 15 16 711415 16 17 18 19 20 11114 15 16 17 18 19 20 Permissions Semana 33 de 2021
31718 19 20 21 22 23 421 22 23 24 25 26 27 12/21 22 23 24 25 26 27 i
@ Other Options 224 2% 26 27 38 3 o3 Mg @ Other Options ‘Semana 34 de 2021
31 ‘Semana 35 de 2021
April 2022 2022 June 2022 [Semana 3 de 2021
mtwtfss mtwt fss mtwet fss Semana 37 de 202t
emana 38 de
1| 122 7| 1 2| 122 45
W4 567891 W2345678 267890112 EenmERz
111213 14 15 16 17 #1910 1112 13 14 15 213 14 15 16 17 18 19 ‘Semana 40 de 2021
618192021 22324 =16 17181920 2122 =20 21 22324252 ‘Semzna 41 de 2021
|25 26 27 28 29 30 (2324256272829 27282930 1 0 3 ‘Semana 42 de 2021
/30 31 a4 56 7 8910 v
<¢Previous | [_New>> | | SaveasDefauk || Cean | o ] <¢Provious | [ Hert> | | SoveosDefaut || ean | [0 [ Carcel

GrupoYVIarKest




PLANVIEW

Distribuica <
de Avalia¢io P?s .
Inser¢bes Avaliagao

= Manual I

vehide ;‘;‘;" 8500 e et Scope Format rFlml ;‘;gste‘j :
Total 2454
1 | cemark A (peca pub) 774 | Rede Local Multiple-Scopes Multiple-Formats 774 772
2 | Cemark A (peca pub) 10 | Rede Minimal Multiple-Scopes Multiple-Formats 10 10
3 JC Decaux A (peca pub) 850 | 2m2 Rede M Multiple-Scopes Multiple-Formats 950 359
4 | JC Decaux A (peca pub) 650 | 2m2 Rede S Multiple-Scopes Multiple-Formats 650 614
5 | JC Decaux A (peca pub) 10 | MiniMutti Multiple-Scopes Multiple-Formats 10 10
6 MOP A (peca pub) 10 | 8x3_Focus Multiple-Scopes Multiple-Formats 10 10
7 MOP A (peca pub) 20 | 8x3_Focus_Plus_20 | Multiple-Scopes Multiple-Formats 20 20
8 MOP A (peca pub) 10 | 8x3_Focus2 Multiple-Scopes Multiple-Formats 10 10
9 MOP A (peca pub) 10 | Autocarros_Light Multiple-Scopes Multiple-Formats 10 10
10 |moP A (peca pub) 10 | Mupis_Subway Multiple-Scopes Multiple-Formats 10 10
11 | publiradio A (peca pub) 0 | Algarve EN125 RS - Faro Bx3 10 10

GripoYVIGrKest




PLANVIEW

Avaliagao Pos
¢ Avaliacao

Calendar
. . . Period Dec 2021
u DlStflbUlgaO Manual ‘ Mon 06| Tue 07 | Wed 08 Thu 09 [Fri 10 | Sat 11 [ Sun 12 [Mon 13]Tue 14 Wed 15/ Thu 16 [ Fri 17 [Sat 18 [ 5un 18 [Mon 20[Tue 21 [w
|
Semanal [T day(s)] ———}
Semanal [T day(s]] &———
Semanal [T day(s)] &—/————»

Quinzenal L p[14 day(s)] 4 »
Quinzenal L p[14 day(s)] 4 »
Quinzenal L p[14 day(s)] 4 b
Quinzenal + p[14 day(=)] ¢ ¥
Semanal [T dayis)]l &—————»

Semanal [T day(s)] —/——

4 Semana [ [ [ [ [ ]

GripoYVIGrKest



PLANVIEW

Pos
Avaliacao

Pric
Ins% |Reach Impacts Cover Frequency | GRP's Buy
Pric
[=J Plan
= Resumo por suportes, datas, etc. — i [ 2454 1o00] sessotaio[2s003sesas|  wo9|  a15| 390
Vehides
Cemark 7ea|  318| 434108192 7334207723 62,0 16,8 1048,3
1C Decaux 1610| es5| 533411873 [123 238 707 08 770 229 1764,4
MOP 60 24| 216532239 | 38222174,16 30,9 177 5463
= Total do(s) plano(s) gﬁa’:; ol oo na. na. ns. > >
Mon
Dec 2021 | 24s4| 1000| ses8918,10 | 235 003 94845 | 80,9 | 41,5 33800 |
(=] Weeks
Week-49:2021 | 2454] 100,0| 5658918,10 | 235 003 948,45 | 80,9 | #1,5] 33590 |
=] Spots
pega pub | 25| 1000| sesao1e10235 003 04mes| 50,9 | 45 33590 |

GripoYVIGrKest



PLANVIEW

Principais Funcionalidades (meio Outdoor):

= NegociagOes centralizadas num unico maédulo e diferenciadas por target de compra e de venda
= (Calculo de GRPs e Cobertura para diferentes targets, por suporte e para o total do plano

= Recalculo automatico a cada insergao

= Resumo configuravel do plano disponivel em todos os mddulos

= Grande flexibilidade de layout, com possibilidade de gravar diferentes templates

= Planeamento multi-spot

= Partilha de planos

= Ligacdo ao Adlog (emissdao de OP’s e facturacao)

GripoYVIGrKest



PLANVIEW na Solucdo Integrada de Planeamento e
Gestao de Media
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Vantagens da Solugao Integrada

= Integracao total do planeamento de todos os meios numa plataforma Unica

= Solucdao que abrange todo o processo desde o briefing e analise de media,
criacao da negociacao, planeamento, compra e gestao financeira

= Funcionalidades de reporting e completa customizacao de layouts

GripoYVIGrKest



Obrigado
MediaMonitor
Departamento Planeamento e Audiéncias

nathalie@mediamonitor.pt
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O que se pode fazer?

! PSE

DLII'_ a a
specialists

Escolher a melhor Oferta em termos de Custo/Audiéncia para o meu target.
- Conhecer a AUDIENCIA DE CADA REDE de qualquer Operador
« Conhecer o PERFIL Sociodemografico dessa Rede
Desenho de Redes considerando com quaisquer POl georreferenciados.
Evolucao SEMANAL da audiéncia Outdoor.

Fazer PLANEAMENTO DE MEIOS de forma idéntica ao que se faz para TV, mas com
as diferencas inerentes.

« Rankings com racios Custo/Audiéncia para cada REDE no mercado

« Otimizacdo a Campanha por TARGET sociodemografico

« Combinar Redes de diferentes Operadores, para Resultados otimizados.

« Otimizacao do Investimento em funcéo da Audiéncia pretendida.
Comparar o CUSTO POR MIL do OOH, com os outros meios.
Outdoor
Audience
Panel

Relacionar a Cobertura do OOH, com Coberturas de Outros Meios.
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Que pistas para 20227?

* Os Portugueses estdo em pleno processo de ajustamento a nova
mobilidade.

* A Mobilidade recuperou o Volume, mas alterou-se no perfil e nas
suas caracteristicas.

« A manuten¢ao de uma parte da populagao em Teletrabalho, vai:

FLUIR O ACESSO AS GRANDES CIDADES

ANTECIPAR A HORA DE REGRESSO A CASA (-1h30)

REDUZIR OS ESCRITORIOS, SOBRETUDO NO CENTRO DA CIDADE
AFETAR O COMERCIO & SERVICOS, DEPENDENTE DOS PENDULARES
FLEXIBILIZAR OS HORARIOS DE TRABALHO E PORTANTO DE CONSUMO
ALTERAR OS LOCAIS DE COMPRA E DE CONSUMO

Esta disponivel, via PSE, toda a informacé&o para construir REDES |
Outdoor totalmente otimizadas ao novo comportamento de mobilidade
dos portugueses, bem como para monitorizar o Consumidor.
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