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The Most Contagious
Things of the Year

Tem sido um ano tremendo... novamente. Compilamos uma lista das
tendéncias e eventos (n&o publicitarios) que pensamos ter definido 2021 e
que vao permanecer em 2022,
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Climatic
Doomism /

Ondas de calor. Secas. Inundagdes. Seguido de
mais ondas de calor, secas e inundacdes. E facil
perceber por que razao as incessantes noticias de
acontecimentos climaticos catastroficos
contribuiram para o aumento do doomismo
climatico este ano.

Os jovens, em particular, sentem que o planeta ja
ndo pode ser salvo e culpam governos e empresas
(e, por extensdo, marcas) por ele.



Squid Game /
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Mental health
breaks for athletes /

Nos ultimos anos, tem havido uma
preocupacao crescente de que os atletas
estejam sobrecarregados de trabalho como
resultado de entretenimento e de eventos
desportivos com fins lucrativos e de horarios
que nao permitem pausas e periodos de

recuperacao.

Cada vez mais atletas estdo a dar prioridade a
sua saude mental e a tentar dar maior
visibilidade ao problema.
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NFT's /

Porque € que alguém gastaria 473.000 dolares
com uma NFT (o meme da rapariga em frente
de um edificio em chamas) ou gastaria 24,4
milhdes de dolares na Sotheby's por um
conjunto de 107 NFTs de simios gerado por
computador?
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Rich
men in
Space /

2021 parece ser 0 ano

em que a corrida
espacial do século XXI
se tornou a pequena
competicao pelo ego
que sempre esteve
destinada a ser.
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Welcome Back /

Guinness

Com o levantamento iminente das restricoes
COVID-19 (ansiosamente esperado por todos nés),
o Guinness encontrou um bom contexto para fazer
uso da sua imagem iconica e do seu slogan
historico...






https://www.youtube.com/watch?v=tZblYpxFbPM
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“Guinness € uma das
cervejas mais bebidas no
Reino Unido e por isso
nos queriamos apoiar os
pubs e criar uma
momento de celebracao

desse regresso e do ritual
de partilhar com os
amigos.’

Neil Shah, Head of Guinness GB at
Diageo

RASING 1y
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Quando se comeca a ter
saudades de algo, comeca-se
a ver em todo o lado.
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“Given how hard the
industry has been
affected during
lockdown, we invested
£30m (€36.25m) focused

on the sustainable
reopening of the on-
trade’”

Neil Shah, Head of Guinness GB




KEY INSIGHTS/

CULTURAL GROUND
Através das ferramentas de Social Listening foi possivel entender o que
se passa na cultura.

CREATIVE RELEVENCE
Criacdo de uma plataforma de comunicacao que envolveu a comunidade.

BRAND LEGACY
A coragem do regresso ao territorio da marca que € solido e identificavel.
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Long Live the
Prince /

Kiyan Prince Founaation

Vamos contar a historia por detras de uma
campanha que resuscitou Kiyan Prince, um
rapaz de 15 anos que foi fatalmente
apunhalado em 2006.

Esta € uma campanha de colaboracao que
envia uma mensagem positiva contra os

crimes por armas brancas.





https://www.youtube.com/watch?v=kU5CMQnsLUg
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@FIFA21=

Todos sabemos como é
. quando uma ideia € apenas
“ posta de lado por um
momento e nos ficamos,
ok, isto nunca vai
acontecer..
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Nao queriamos apenas
fazer algo que o pessoal
fosse ler no The Times e
depois nao ia fazer nada.
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O objetivo era chegar aos
miudos que nao estao a
consumir meios de
comunicacao tradicionais e
que estao dessensibilizados
para a narrativa tradicional a
volta dos crimes de arma
branca.

Dave Dearlove, Engine Creative
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'He made it
look easy’
Murdered
QPR talent

gets tribute §

on Fifa 21
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Google Trends Explore

® kiyan prince

Search term T Compare

United Kingdom ¥ 2004 - present ¥ All categories ¥ Web Search

Interest over time
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IN TONE

Os crimes com armas brancas tem subido 71% desde de 2015 e as
campanhas tradicionais ndo estao a surtir efeito. Neste caso a narrativa é
de esperanca onde se encoraja 0s miudos a Imaginar uma vida em que
vivam todo o seu potencial.

CULTURAL CONVERSATIONS

A Jjustaposi¢cédo da realidade - a vida e carreira do Prince encurtada por
um crime de arma branca - e o mundo alternativo em que Prince é um
futebolista de sucesso e um modelo a seguir proporciona um impacto
emocional que permitiu a campanha viajar para aléem do jogo de video e
desencadear diversas conversas, aumentar a consciéncia e aumentar as
doacodes.
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Intensivao da PPK:
A academia da
vagina /

Canesten

A marca Canesten Brasil, de
propriedade da Bayer, e AnalogFolk
London, despedacou os estigmas que
rodeavam a saude sexual no Brasil,
educando as mulheres sobre os seus
corpos através da TikTok.
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https://www.youtube.com/watch?v=DPxD6phbPmk
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Vergonha

i Medo de
| & julgamento
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Canesten

Canesten helps people
set themselves free from
shame and discomfort
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3 pilares estrategicos /
. A produtos e
Ajudar a conhecer seF')grSnSIEclllgs?gsee Servicos que
melhor o seu eJ1 nertos a falar ajudam a
COrpo diagnosticar, tratar
sobre 0 assunto

e prevenir
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““Misinformation has consequences.
When information is obscured,
harmful myths fill the gaps and
stigma flourishes.”

Vagina: a Re-Education by Lynn Enwright
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Resultados /

Para além dos apresentados no
video case:

43M visualizacdes

210m subscricoes

0 mals importante € que:

‘“We are going GLOBAL!”
Alisa Maul, AnalogFolk Strategy Director

VAGINA

ltalia acaba de arrancar, e depois
vamos para a Australia e para o
Reino Unido.
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CULTURAL BARRIERS

O presidente Jair Bolsonaro introduziu a abstinéncia na educacéo sexual
para ajudar a baixar as taxas de gravidez na adolescéncia. Isto € um
terreno propicio para a vergonha, estigma e desinformacao e, em ultima
analise, uma barreira a procura de ajuda e a obtencao de tratamento.

DOCTOR, DOCTOR

Ao ativar o TikTok, Canesten contornou a censura do governo a
educacao sexual e forneceu informacdes vitais e factuais num formato
digerivel pelo seu publico alvo.

TRUSTED SOURCE
A Canesten trabalhou com respeitados influenciadores do TikTok para
fornecer o conteudo educacional de uma forma unica e muito propria.
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“THE
TRASH
COLLECTION
2021

The Strategy
Behind lkea’s
Trash Collection
Campaign

Como IKEA esta a desafiar a percepcao dos seus

found at BjerkePiia v
Needed & small hele fixe hi%
Criginal price €45- :

produtos, lancando luz sobre a cultura descartavel. g R CBILLY

A campanha foi concebida para demonstrar que o
seu mobiliario é duravel e vale a pena investir na sua
reparacao, bem como reconhecer o problema dos
desperdicios de mobiliario.






https://www.youtube.com/watch?v=ptZjYmwcfwg
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O lkea é visto como um
fabricante de mobiliario
descartavel.

O facto de estarem a falar de
grandes objetivos de
sustentabilidade é espantoso,
mas para que as pessoas oucam,

tem de acreditar no lkea.
Caroline Riis, Try
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THE
TRASH
COLLECTION

Se tivessemos usado uma linda
cadeira colocada no meio de
uma sala limpa, nao teria sido a
campanha que queriamos fazer.
Tivemos de comecar sujo para
dizer, ou se compra esta [ideial,

Oou nao se compra.
Caroline Riis, Try
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THE

TRASH
COLLECTION
2021

. ¥

GLADOM

metal tadie, found in Asker

27 April 2021 Just needed

3 good chean. Onginal pris €18:

N3o tenhas medo de assustar o cliente. | ST
Nao tenhas medo de fazer a ideia que tens medo que os possa ofender.

Nao tenhas medo de forcar o cliente.
Caroline Riis, Try
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VISUAL REMINDER

Embora esta campanha faca parte de um esforco de sustentabilidade
mais amplo da lkea, a criatividade é nitidamente diferente das campanhas
anteriores. Parece subversiva para o lkea.

SHIFTING PERCEPTIONS

Esta campanha serviu para enviar a mensagem de que os produtos lkea
ndo sdo descartavels e para mudar as percepcdes, mostrando que os
produtos podem resistir a muitos ciclos de vida.

RESALE OPPORTUNITY

O mercado de revenda de mobiliario também esta a prosperar e prevé-se
que valha 16 mil milhées de euros até ao final de 2025.
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The new agenda /

Financial Times

Como o Financial Times desenvolveu a
sua plataforma de marca e utilizou a
pandemia como uma oportunidade para
afirmar as suas credencials jornalisticas
e dedicacdo a mudanca.
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Nao queriamos criar mais -
barulho. Aquilo em que '

estavamos concentrados era DR
em ser positivos e olhar para a B RS
forma como o Financial Times .

poderia avancar.
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GLOBAL IMPACT

THE FINANCIAL TIMES & THE BROOKLYN BROTHERS

CAPITALISM.

TIME FOR A
RESEL

CAPIEALISY,

TIME FORA
RISEL,

| Sts. ]

MOST CONTAGIOUS 2020





https://www.youtube.com/watch?v=6vS8I-XxDN0
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THE FINANCIAL TIMES & THE BROOKLYN BRBYHERS

MOST CONTAGIOUS 2021



TRANSITION:




“LET’S NOT GO BACK TO A PAST WHICH
WASN'T WORKING ANYWAY?”

' SARAM O'CONNOR, FT EMPLOYMENT COLUMNIST
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“A RETURN TO LIFE AS IT
WAS WOULD BE DEVASTATING
FOR OUR CLIMATE”

PILITA CLARK, FT BUSINESS COLUMNIST

FINANCIAL
TIMES

THE NEW AGENDA

A
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IN CONCLUSION:

* Don’t be afraid to be broad...

* Actions speak louder than words...

TIMES & THE BROOKLYN BROTHERS

MOST CONTAGIOUS 2021

 And start from the inside, out.

THE FINANCIAL
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More than the
Metaverse /

Neste ultimo ano, os desenvolvimentos
tecnologicos aproximaram-nos ainda mais da

grande mudanca digital que existira,
ultrapassando a divisao entre o fisico e o digital.

Se considerares o quao sismica foi a evolucao,
para os anunciantes, desde a versao mais antiga
da Internet até a web movel e social, entao é
possivel antecipar o quao importante sera este
desenvolvimento subsequente.
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Meta / Horizon Workrooms Meta / Horizon Venues
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Meta/

/ $50m on ‘responsible’
product design

/ $150m to train creators
/ Hiring 10,000 people
/ Profits reduced by $10bn
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Microsoft/

Microsoft / Mesh
F ™™
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https://www.youtube.com/watch?v=Jd2GK0qDtRg
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Fortnite/

FORTNITE

-

Travis Scott's Virtual Concert

Fortnite x Balenciaga
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How Brands Green

Em Agosto, a ONU descreveu as alteragoes
climaticas como "codigo vermelho para a
humanidade". E evidente que é tempo de repensar
urgentemente o papel que as marcas e a publicidade
desempenham na conducao do consumo excessivo.
A sustentabilidade € um assunto sério, mas cenarios
de terror e catastrofes incessantes nao ajudam: este
é um momento de criatividade - e de accao.

Como podemos equilibrar o crescimento da
marca e a sustentabilidade ambiental?




/ MOST
¢ CONTAGIOUS



https://www.youtube.com/watch?v=EP5MGSRU8BY
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Os cidadaos da Europa estao preocupados

com a actual crise ecologica

dos europeus pensam que

estamos a passar por uma
crise ecoldgica muito grave.
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Como equilibrar o crescimento da marca e a sustentabilidade?

Green Washing Middle Ground Green Blaming
Actividades de marketing que fazem Verdadeiro "Ninguém é perfeito quando Comunicacao de mensagens
as pessoas acreditar que uma se trata do ambiente". extremas que provocam um
empresa faz mais para proteger o Pratico "Isto é o que tu podes fazer". sentimento de culpa e ansiedade
ambiente do que realmente esta a Empatico "Deixa-me ajudar-te" nos consumidores.
fazer. Local "Controla o que podes controlar"
oS V'S V'S
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And even better if they pay you to collect plastic


https://www.youtube.com/watch?v=mrT9pcDr6uc
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Reality
Check

Os filtros estao a ser removidos, e as marcas
estao a procurar mudar, rapidamente, para
retratos mais honestos e menos iludidos nas
suas publicidades.

Quer seja para quebrar convencoes, para
combater o estigma e mostrar aos
consumidores que estas do seu lado, ou para
re-humanizar a relagao, ha sempre algo a
ganhar com a introducao da honestidade na
publicidade.




CAMPAIGNS OF
THE YEAR

As 25 campanhas gue a equipa de Contagious considerou serem as
mais criativas do ano, as mais eficazes ou simplesmente as mais
dificeis de ignorar.
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https://www.contagious.com/io/article/insight-strategy-welcome-back
https://www.contagious.com/io/article/vagina-academy
https://www.contagious.com/io/article/helmet-has-always-been-a-good-idea
https://www.contagious.com/io/article/long-live-the-prince
https://www.contagious.com/io/article/superbowl-reddit
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A Contagious Online
tem um publico de mais
de 11.000 leitores, onde

se incluem assinantes como
Adidas, Coca-Cola, AB InBey,
Disney, Google e Sony Music.

E por isso, uma excelente montral
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Apresentamos,
regularmente,

trabalhos submetidos

na nossa newsletter (21k),
no blog (40k), nas redes sociais
(118k) e nossos discursos e
apresentacoes realizadas em

conferéncias em todo o mundo,
incluindo Cannes Lions e SXSW.
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