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de Novembro 2020 em colaboracao com o adjinn
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OBSERVATORIO
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Total campanhas activas:

DA PUBLICIDADE DIGITAL
LS I

B B G
SECTORES

3

H

share of voice marcas campanhas
Entretenimento 6,9 % 86 221
Distribui¢do 3,9 % 201 2.943
Automovel 3,4 % 154 484
Eletronica de Consumo 30 % 76 249
Financeiro 29 % 78 223
Moda 2.2 % 162 833
Telecomunicacbes 22 % 12 134
Saude 1,8 % 138 410
Higiene e Beleza 1.8 % 66 A52
Media 1,6 % 57 145

FORMATOS )

SHARE OF VOICE

Medium Rectangle 14,4% | Splitscreen 5,9%
Half Banner 0,5% | Billboard 3,9%
Megabanner ©,2% | Square 3,4%
| OCALIZACAO =] SECTORES
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Entretenimento 43,9 % 9.4 % 46,7 %
Distribuicdo 46,6 % 15,6 % 37,8 %
Automovel 453 % 11,6 % 431 %
Eletronica de Consumo 68,6 % 1,7 % 19,7 %
Financeiro 36,3 % 16,4 % 47 .3 %
Moda 40,5 % 16,9 % 42 6 %
Telecomunicacbes 458 % 9.8 % 44 4 %
Saude 16,4 % 12,3 % 71.3 %
Higiene e Beleza 73,7 % 3,8 % 225 %
Media 36,3 % 59 % 57,8 %

CAMPANHAS 0 DISPOSITIVOS

PROGRAMATICAS -

utilizados para cada campanha

N&o programatica 56% | Todos os dispositivos (¢, 46%
Parte programética 37% | 100% Desktop L] 34%
100% programatica 7% | 100% Mobile 0 20%

CON ‘ _XTO GLOBAL Entretenimento

mundo futebol noticias
portugal benfica nacional
tenis sociedade auto
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Internacional
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Para mais informacao sobre a metedologia contactar patricia@adjinn.com



