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Total campanhas activas:
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SECTORES

share of voice marcas campanhas
Distribui¢cao 16,3 % 232 1.561
Financeiro 7,7 % 64 203
Saude 6,4 % 155 355
Entretenimento 6,0 % 68 183
Automovel 59 % 220 810
Media 56 % 57 445
Eletronica de Consumo 51 % 89 262
Alimentacao e Bebidas 42 % 124 224
Energia e Industria 4,0 % 131 508
Turismo 2,6 % 199 2.856

FORMATOS

SHARE OF VOICE

Banner 10,3 % | Billboard 14,7 %
Medium Rectangle 30,6 % | Megabanner  91%
Splitscreen 22,2% | Half Banner  131%
L OCALIZACAO =] SECTORES
scroll 1er 2° 3er

Distribuicao 55,6 % 8,1 % 36,4 %
Financeiro 52,8 % 14,7 % 32,5 %
Saude 45,7 % 4,7 % 49,5 %
Entretenimento 64,2 % 9,8 % 25,9 %
Automovel 735 % 6,0 % 20,5 %
Media 46,8 % 2,8 % 50,5 %
Eletronica de Consumo 27,7 % 50 % 67,3 %
Alimentacao e Bebidas 96,6 % 1,1 % 2,3 %
Energia e Industria 73,7 % 7,2 % 19,2 %
Turismo 66,2 % 7,4 % 26,3 %

CAMPANHAS 73) DISPOSITIVOS

PROGRAMATICAS utilizados para cada campanha

N&o programatica 8,0% | Todos os dispositivos ¢, 37,4%
Parte programatica 3,9% | 100% Desktop [_] 30,6%
100% programatica 88,1% | 100% Mobile 0 321%

CONTEXTO GLOBAL

Distribuicao

noticias desporto portugal nacional
mundo economia opiniao tenis
cultura femenino meteorologia musica

Para mais informacéao sobre a metedologia contactar patricia@adjinn.com



