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APAN apresenta o Observatorio Digital da Publicidade
de fevereiro 2026 em colaboracdo com o adjinn.
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Total campanhas activas: 19.44 3
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S :CTO Q :S share of voice marcas campanhas
Distribuigcao 12,8 % 213 1.606
Alimentac¢ao e Bebidas 7,3 % 52 98
Financeiro 6,8 % 55 184
Automovel 6,0 % 156 645
Entretenimento 50 % /5 169
Energia e Industria 2,7 % 89 371
Eletréonica de Consumo 2.2 % 58 217
Seguros 1,8 % 23 51
Saude 1,2 % 94 332
Media 1,1 % 47 744

—~ORMATOS

\

SHARE OF VOICE

Banner 10,6 % | Billboarad 22,8 %
Medium Rectangle 26,3% | Megabanner 50 %
Splitscreen 15.0% | Half Banner 20,3%
| OCALIZACAO = SECTORES
scroll er 2° 3er

Distribuicao 81,2 % 55 % 13,3 %
Alimentacao e Bebidas 89,1 % 3,2 % 7,7 %
Financeiro 41,5 % 33,4 % 251%
Automovel 30,3 % 7,5 % 62,2 %
Entretenimento 70,6 % 10,4 % 19,0 %
Energia e Industria 75,9 % 11,9 % 12,2 %
Eletronica de Consumo 86,6 % 4.7 % 8,6 %
Seguros 60,4 % 22,9 % 16,7 %
Saude 56,7 % 41 % 39,2 %
Media 48,8 % 7.4 % 43,8 %

CAMPANHAS (73) DISPOSITIVOS

PROGRAMATICAS utilizados para cada campanha
Nao programatica 47,5 % | Todos os dispositivos ('J 31,2 %
Parte programatica 23,6 % | 100% Desktop [_]136,6%
100% programatica 28,9% | 100% Mobile 0 32,3%
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noticias sport
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Para mais informacdo sobre a metedologia contactar patricia@adjinn.com



