
OBSERVATÓRIO DA PUBLICIDADE DIGITAL

SECTORES marcas campanhasshare of voice

Para mais informação sobre a metedologia contactar patricia@adjinn.com

CONTEXTO GLOBAL

CAMPANHAS
PROGRAMÁTICAS

Não programática

Parte programática

100% programática

DISPOSITIVOS
utilizados para cada campanha

Todos os dispositivos

100% Desktop

100% Mobile

LOCALIZAÇÃO SECTORES
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FORMATOS SHARE OF VOICE

Total campanhas activas:FEVEREIRO 2026

APAN apresenta o Observatorio Digital da Publicidade 
de fevereiro 2026 em colaboração com o adjinn.
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