OBSERVATORIO apan’ adjinn
DA PUBLICIDADE DIGITAL
marco 2025

de

Campanhas 21 .001

Ativas

. Distribuigdo Eletrénica de Consumo
[ [o n
EED  7.4% 05 3.0%
(oXo) Entretenimento EEE Media
= 71% =2 2.4%
ol __\o Automével = Seguros
-=dJ 6.5% ‘9 2.0%
Financeiro & @ @ Telecomunicagdes
wll  5.6% @ 15%
é Alimentagdo e Bebidas Produtos e Servigos do Lar
i 5.4% 1=l 1.1%
Formatos
Splitscreen Medium Rectangle Banner

I
156.5% 20.0% \ 9.8%
I e

Campanhas Programdticas

Né&o Programatica Parte Programatica 100% Programdtica

D @ €

Dispositivos
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